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Historie und Historchen (85): Vom hasslichen Entlein zum
Schwan

Von Von Hans-Robert Richarz, cen

Juni 2005. Der Werbeslogan ,Geiz ist geil” der Elektro-Ladenkette Saturn war gerade mal
drei Jahre alt geworden und hatte sich als gefliigeltes Wort in den Képfen deutscher
Verbraucher festgesetzt. Die Konjunktur war immer noch ziemlich mau, eigentlich hatte
das Umfeld fir ein fabrikneues Auto mit Platz fiir eine ganze Familie und groRem
Kofferraum flir gerade mal 7200 Euro nicht besser sein kdnnen. Doch es kam ganz anders.

Als die damalige Newcomermarke Dacia — rumanische Tochter des franzdsischen
Autokonzerns Renault - mit dem Kleinwagen Logan ihr Debiit auf dem deutschen Markt
gab, herrschte alles andere als Euphorie. In der Briihler Renault-Deutschland-Zentrale
waren den Verantwortlichen das Auto mit dem Aldi-Preis geradezu peinlich und
behandelten es so verschamt wie ein junges Madchen friher ihr uneheliches Kind.

Entsprechend zuriickhaltend auch die Stimmung beim 6rtlichen Handel. Im Autozentrum
P & A an der Dusseldorfer Automeile zum Beispiel war von Begeisterung nichts zu spiren.
Kein Hinweisschild auf die Marke Dacia im riesigen Verkaufsraum, keine Plakate. Sogar
Prospekte waren Mangelware. Nur ein lieblos aufgehangtes Transparent wehte draullen
Uber der Logan-Ecke. Und fiir die Beratung eventuell doch kommender Interessenten war
die zweite Garnitur des Personals zustandig - die aus der Gebrauchtwagenabteilung.

Steckte etwa Absicht dahinter? Ein Auto fiir 7200 Euro zielte ndmlich auf eine
Kauferschaft, die eigentlich einen Gebrauchten im Auge hatte. Jetzt sollten sie mit der
Botschaft gekddert werden, fiir den gleichen Preis auch ein nagelneues Auto bekommen
zu konnen.

Der P & A-Verkaufsleitung war es an der Nasenspitze anzusehen, dass sie liber den Logan
alles andere als glticklich war. ,Wir wiirden lieber mehr Renaults verkaufen als den da",
hiel es. Vielleicht, weil nicht nur der Preis des Autos niedrig war, sondern auch die Marge.
Finf Prozent vom Verkaufspreis verdiente der Handler an einem Logan, damals nur wenig
mehr als die Halfte bei einem Renault. Doch am ersten Tag wurde kein einziger Dacia-
Kaufvertrag in Disseldorf unterschrieben.

Insgesamt entschieden sich in der gesamten Republik zu Beginn etwa 600 Kaufer fir den
Billigen aus Rumanien.. Das war bei weitem nicht so viel wie in Frankreich, wo nach nur
einer Woche bereits 5000 Logans abgesetzt wurden - die geplante Jahresstiickzahl fir
2005. Trotzdem war Thomas May-Englert, bei Renault Deutschland damals wie heute fir
die Produktkommunikation zustandig, mehr als zufrieden: "Wir haben das ohne Werbung,
nur mit Mundpropaganda geschafft."

15 Jahre spater dirfte er noch mehr frohlocken, denn das ehedem hassliche Entlein Dacia
hat sich fiir Renault zu einer erfolgreichen Schwan-Familie gemausert. Inzwischen ist
Dacia in Deutschland mit sechs Modellen vertreten. Mit 83 500 neu zugelassenen Pkw
und leichten Nutzfahrzeugen erreichte die Marke im vergangenen Jahr das zweitbeste
Ergebnis seit ihrem Marktstart. Der Dacia Marktanteil erreichte 2,13 Prozent.

Zunachst war der Logan fiir aufstrebende Schwellenlander vorgesehen. Doch auch
hierzulande entschieden sich im ersten Verkaufsjahr rund 2100 Interessenten fiir die
Stufenhecklimousine. Bis heute sind es — zusammen mit dem Logan MCV - rund 160.400
Einheiten. 2008 nahmen die Verkaufe durch den flinftiirigen Kleinwagen Sandero Fahrt
auf. Mit 249 100 Zulassungen ist der Sandero das bis heute meistverkaufte Modell von
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Dacia auf dem deutschen Markt.

In den Folgejahren baute die Marke ihre Modellpalette aus. 2010 kam mit dem Duster das
erste SUV-Modell der Marke in den Handel. Bis heute wurden 183.200 Exemplare in
Deutschland verkauft. Selbst der Papst ist neuerdings unter anderem in einem Duster
unterwegs. Mit dem Lodgy stieg Dacia 2012 auch ins Segment der Kompaktvans ein.
38.900 Kunden entschieden sich bislang hierzulande fiir das Modell. Kurz darauf
debdtierte der Hochdachkombi Dokker als Pkw- und Nutzfahrzeugvariante. Das Modell
kommt bis heute auf insgesamt 68.900 Verkaufe.

Jetzt setzte die Marke einen weiteren Meilenstein: Im April verkaufte Dacia das
700.000ste Auto seit dem Marktstart im Jahr 2005. Per Ende April 2020 wurden 700.400
Zulassungen erreicht. Zur 15-jahrigen Prasenz ist fiir den Kompakt-SUV Duster und den
Crossover Sandero Stepway die neue Sonderserie ,Celebration” im Angebot. Weiterhin
bietet Dacia mit den Motorisierungen TCe 100 Eco-G und SCe 110 Eco-G neue LPG-
Autogasvarianten. Anfang Marz zeigte Dacia mit dem Showcar Spring einen Ausblick auf
sein erstes elektrisches Modell. Der elektrische City-SUV wird angeblich liber eine
Reichweite von rund 200 Kilometern verfligen und soll 2021 an den Start gehen.

Nach 15 Jahren gehort die Zurlickhaltung gegentiber Dacia auch an der Diisseldorfer
Automeile bei P & A langst der Vergangenheit an. Jetzt wird fiir die Marke mit
Sonderangeboten kraftig auf die Pauke gehauen. Wer sich einen neuen Dacia kauft,
bekommt fiir seinen Gebrauchtwagen 1000 Euro mehr als der Listenpreis ausweist, und
einen Duster SUV gibt es fiir 15.465 Euro — zuziiglich einem kostenlosen Satz
Winterkomplettrader. (ampnet/hrr)

15.06.2020 09:45 Seite 2 von 4



\

ﬂi Auto-Medienportal.net

Erste Adresse flir Print, Internet, TV & Radio

Auto-Medienportal.Net: 14.06.2020

Bilder zum Artikel

15.06.2020 09:45

Dacia Logan.

Foto: Auto-Medienportal.Net/Dacia

Dacia Logan Express.

Foto: Auto-Medienportal.Net/Dacia

Dacia Duster

Foto: Auto-Medienportal.Net/Thomas Braunig

Dacia Duster

Foto: Auto-Medienportal.Net/Thomas Braunig

Dacia Duster.

Foto: Auto-Medienportal.Net/Dacia
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Dacia Sandero Stepway

Foto: Auto-Medienportal.Net/Dacia
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