
„Red Dot Award“: Audi kommuniziert am auffälligsten
Audi ist vom Designzentrum Nordrhein-Westfalen in Essen mit dem „Red Dot Award 
Communication Design“ als Marke des Jahres 2017 ausgezeichnet worden. „Vom 
gesamten Markenauftritt, über Onlinewerbung bis hin zu klassischer Werbung mit TV-Spot 
– Audi-Kampagnen fallen auf und heben sich vom Wettbewerb ab“, begründete die Jury 
ihre Entscheidung.

Mit Hilfe der Agenturen Strichpunkt, KMS Team und Blackspace schuf das Unternehmen 
in diesem Jahr ein neues Corporate Design mit dem Namen „Audi Brand Appearance – 
from monologue to dialogue“, ausgezeichnet mit einem Red Dot: Best of the Best. Das 
Design wurde für alle Markenbereiche konzipiert und erlaubt einen Einsatz sowohl in 
analogen als auch in digitalen Medien. Ein flexibel anwendbares Logo, eine unabhängige 
Schrift und natürliche Bildsprache: Ganz nach dem Motto „digital first“ liegt der Fokus des 
Corporate Designs auf Dynamik, so die Jury. So ist es für alle digitalen Anwendungen 
geeignet, von Apps und Smartwatches bis hin zu klassischen Bildschirmen und Handys.

Der Preis wird Ende kommender Woche im Rahmen einer Gala in Berlin verliehen. 
(ampnet/jri)
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