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Kia unterstAvstzt Organspenden-AufklAxrungs-Kampagne

Die Kampagne a[[JMeine Organe. Meine Entscheidung.a[]], mAfchte Wissen rund um das
Thema Organspende vermitteln und wurde jetzt in Frankfurt gestartet. Ein Jahr lang
wird die vom Bundesverband Lebertransplantierte Deutschland e.V. initiierte
Kampagne in Hessen mobile AufklAxrungsarbeit leisten. UnterstAYtzt wird der
Selbsthilfeverband dabei durch die Stiftung FAY%rs Leben, die Barmer GEK Hessen und
Kia Motors Deutschland. Die Marke stellt den neuen Kompakt-Van Kia Carens als
Kampagnenfahrzeug zur VerfA%gung.

a[[IDie Manipulation in der Organvergabe hat einen erheblichen Vertrauensverlust in der

BevAflkerung verursacht und viele Vorurteile aufgebauta[]], sagte Egbert Trowe, stellvertretender
Vorsitzender des Bundesverbandes Lebertransplantierte Deutschland e.V. a[JJDeshalb ist es gerade

jetzt so wichtig, A¥%ber Organspende nachzudenken, sich vorurteilsfrei zu informieren und eine
Entscheidung zu treffen.a[]] Dokumentiert wird der Entschluss dann im Organspendeausweis. Mit

einem &[J[Jaa[]] oder auch einem a[JJNeina[]] drA¥ackt man bereits zu Lebzeiten seine Entscheidung klar a
und entlastet im Notfall seine AngehAqrigen.

a[[IDiese mobile Kampagne leistet wichtige AufklAxrungsarbeit, die wir gern unterstAVstzena[JJ, so
Martin van Vugt, GeschAxftsfAY%hrer (COO) von Kia Motors Deutschland. 8[JQWir wA¥anschen dem
Team eine gute Fahrt mit dem Kia Carens a[]] und hoffen, dass es mit seiner Botschaft viele
Menschen in Hessen erreicht und sie davon A¥berzeugt, wie wichtig ein Organspendeausweis ist.a[]]

BAxrbel SchAxfer unterstA¥tzt die Kampagne als Botschafterin. a[JJOrganspende geht uns alle an.

Sie rettet schwerkranken Menschen das Lebena[]], sagte die Moderatorin in einer Videobotschaft.
a[[ONoch wichtiger ist es, eine Entscheidung zu treffen &[J] ob fA%r oder gegen Organspende. Ich habe
mich schon entschieden.a[]] (ampnet/nic)
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BAxrbel SchAxfer, Egbert Trowe und das Kampagnenfahrzeug Kia Carens.

BAxrbel SchAxfer.




Egbert Trowe und Silke Rosskothen, Leiterin Unternehmenskommunikation von Kia Motors
Deutschland.
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Promoterin der Kampagne sowie (von links) Norbert Sudhoff, LandesgeschAxrftsfAYshrer der Barmer
GEK in Hessen, Dr. Undine Samuel, geschAxftsfAYhrende A[Jrztin der Deutschen Stiftung
Organtransplantation (DSO) Region Mitte, Birgit Blome, Pressesprecherin DSO, Egbert Trowe und
Silke Rosskothen.




