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Volkswagen startet Marketing-Kampagne , Think

Blue.Book.*

Volkswagen hat seine neue Marketing-Kampagne im Rahmen des
Nachhaltigkeitsansatzes ,, Think Blue.” Mit dem TV-Spot zum Eco Up eingelautet.
Mit weiteren Werbespots werden in den ndchsten Monaten die neuen
verbrauchseffizienten und emissionsarmen Volkswagen Modelle im Rahmen der
Kampagne , Think Blue.Book.* vorgestellt. Dartiber hinaus gibt die Kampagne
Einblick, wie , Think Blue.” als Haltung bei Volkswagen gelebt wird.

In FortfGhrung der Vorgangerkampagne , Think Blue.Symphony* zeichnet sich ,Think
Blue.Book.” durch die betont spielerische Auseinandersetzung mit dem Thema
Nachhaltigkeit aus. Gestalterisches und dramaturgisches Leitmotiv ist ein Buch, das im
ersten Spot der Kampagne von den Vorzugen des neuen Erdgasflitzers eco up! erzahlt:
.Hohe Reichweite. Fur kleines Geld.” (ampnet/nic)
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Neue Marketing-Kampagne ,Think Blue.Book.*



