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Kia bringt Sondermodelle zur Europameisterschaft
Als Hauptsponsor der Fußball-Europameisterschaft 2016 in Frankreich bietet 
Kia die Modelle Picanto, Rio, Venga, Soul, Cee’d, Cee’d Sportswagon und 
Carens als Sonderedition „UEFA EURO 2016“ an. Die Fahrzeuge bieten dank 
Zusatzausstattung einen Kundenvorteil von bis zu 4730 Euro. Für die 
Fahrzeuge gibt es zudem besondere Finanzierungsangebote.

Die Sonderedition basiert bei allen Modellen auf der gehobenen Ausführung Edition 7. 
Beim Cee’d kommen in der UEFA-EURO-Edition kommen mehr als 20 
Ausstattungselemente hinzu, darunter 16-Zoll-Leichtmetallfelgen, Nebelscheinwerfer, 
LED-Tagfahrlicht, statistisches Abbiegelicht, Dämmerungssensor, Parksensoren hinten, 
Geschwindigkeitsregelanlage, die variable Servolenkung Flex Steer, beheizbare 
Außenspiegel, elektrische Fensterheber hinten, beheizbares Lederlenkrad, Sitzheizung 
vorn, Kühlergrill in Klavierlackoptik mit eloxiertem Chromrahmen, Chromeinfassung der 
Seitenfenster und dunkel getönte Scheiben ab der B-Säule.

Das optionale und limitiert verfügbare Paket „Premium+“ bringt zusätzlich unter 
anderem 7-Zoll-Kartennavigation mit sieben Jahren Karten-Update und Multimediadienst 
Kia Connected Services, Rückfahrkamera, Zwei-Zonen-Klimaautomatik, Bicolor-
Leichtmetallfelgen, LED-Rückleuchten, Fahrer- und Beifahrersitz mit elektrisch 
einstellbarer Lendenwirbelstütze, höhenverstellbaren Beifahrersitz, Applikationen in 
Klavierlackoptik und Metalloptik in verschiedenen Bereichen des Interieurs.

Das hohe Ausstattungsniveau der neuen Sonderedition macht den dreitürigen Kia 
Picanto 1.0 UEFA EURO 2016 zum günstigsten Fahrzeug auf dem deutschen Markt, das 
serienmäßig über Sitzheizung und ein beheizbares Lenkrad verfügt. Der Kleinstwagen 
wird darüber hinaus mit einer Null-Prozent-Finanzierung angeboten.

Mit der Einführung der neuen Sondermodelle gibt Kia Deutschland auch den Startschuss 
zu einem Fußball-Gewinnspiel: Wer bis zum 7. Mai 2016 bei einem teilnehmenden 
Händler eine Probefahrt absolviert, nimmt an einer Verlosung teil. Zu gewinnen gibt es 
Eintrittskarten zu einem der beiden Halbfinale (6. und 7. Juli) sowie 1000 Fußbälle von 
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Adidas.

Die Sondermodelle bewirbt Kia mit einer 360-Grad-Kampagne, die bis Ende Mai läuft und 
die in erster Linie darauf abzielt, interessierte Kunden zu einer Probefahrt zu bewegen. 
Im Mittelpunkt steht ein TV-Spot. Begleitend werden Print- und Online-Anzeigen 
geschaltet. Hinzu kommen Suchmaschinenmarketing, Aktivitäten auf Facebook und eine 
gesonderte Webseite auf der Kia-Homepage (www.kia.com/de). (ampnet/jri)
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