
Auto-Medienportal.Net: 18.01.2016

Volkswagen weitet Tiguan-Kampagne aus
Pünktlich zum Vorverkaufsstart des neuen Tiguan erweitert Volkswagen seine 
Marketingkampagne. Im Fokus der Kampagne stehen insbesondere Design, 
Connectivity und Fahrerassistenzsysteme. Dabei präsentiert sich die zweite 
Generation des Kompakt-SUVs vor allem in den sozialen Medien. Die zur 
Weltpremiere auf der IAA im September 2015 gestartete Microsite 
(www.tiguan.com) wird nun mit vielen zusätzlichen Informationen rund um das 
neue Modell ausgestattet. Sie wird schrittweise erweitert. Hier kann sich der 
Kunde sein Fahrzeug im Konfigurator bereits individuell zusammenstellen. In 
der Phase zwischen Vorverkaufsstart und Markteinführung werden die Social-
Media-Kanäle bespielt. Filme und Foto-Posts setzen den neuen Tiguan zudem 
humorvoll in Szene. (ampnet/nic)
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