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Mini startet Marketingkampagne für das Cabrio
Mit der Marketingkampgane „Stay Open“ begleitet Mini die Markteinführung 
des Cabrio. Zentraler Baustein ist ein Online-Film, der von Oscarpreisträger 
Joachim Back gedreht wurde. Er wird allerdings erst Stück für Stück gezeigt 
und erst zum Markstart zur Gänze zu sehen sein. Die deutsche Kampagne zum 
Mini Cabrio startet Mitte Februar 2016. (ampnet/dm)
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