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Kias Markenwert seit 2007 um 480 Prozent gestiegen

Kia ruckt in der Liste der ,,Best Global Brands 2014“ gegenuber dem Vorjahr
um neun Platze vor: Mit 5,4 Milliarden US-Dollar (ca. 4,2 Mrd. Euro) und plus
15 Prozent belegt der Automobilhersteller nun Rang 74 in den Top 100 der
wertvolisten Marken weltweit. Gegenuber 2007 bedeutet dies eine Steigerung
um 480 Prozent. Damit verzeichnet Kia in diesem Zeitraum den hochsten
Wertzuwachs aller elf Automobilhersteller, die die Markenberatungsagentur
Interbrand im Ranking der 100 wertvollsten Marken der Welt auffuhrt.
Mercedes-Benz baute seine Position als wertvollste Premium-Automobilmarke
der Welt mit einer Verbesserung von Rang elf auf Platz zehn weiter aus. Der
Markenwert wuchs im Vergleich zum Vorjahr um acht Prozent auf 34,34
Milliarden Dollar (ca. 27 Mrd. Euro).

Durch seinen kontinuierlichen Wertzuwachs konnte Kia 2012 erstmals in die Top 100
vorrucken und belegte mit einem Markenwert von 4,1 Milliarden US-Dollar Rang 87. Im
Jahr 2013 schob sich das Unternehmen durch eine 15-prozentige Wertsteigerung (4,7
Milliarden US-Dollar) auf Platz 83 vor.

Auch in einem zweiten Interbrand-Ranking setzte Kia seinen Aufstieg fort: In der im Juni
veroffentlichten Studie ,Best Global Green Brands 2014 rluckte die Marke gegenuber
dem Vorjahr um zwei Platze vor und belegt in diesen Top 50 der weltweit
umweltfreundlichsten Marken nun Rang 35.

Niussan verbesserte sich unter den ,Best Global Brands 2014“ um neun Platze auf Rang
56. Der Markenwert stieg demnach binnen eines Jahres um 23 Prozent auf gut 7,62
Milliarden US-Dollar (rund sechs Milliarden Euro). Honda belegt Platz 20. (ampnet/jri)


http://www.auto-medienportal.net

Bilder zum Artikel

sr/www/users/autofu/media/images/small/2009/11/11//ampnet_photo 20091111 002799.jpg




FICIC)
- o%o“n”o%%n
f e

a.-oncuaaa L%
..........-.-- LA AR &

Y

Mercedes-Benz Plakettenlogo




