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Nationalmannschaft setzt C-Klasse in Szene

Zwei Tage vor dem Landerspiel gegen Chile und rund drei Monate vor dem
Beginn der FuBball Weltmeisterschaft in Brasilien starten Mercedes-Benz und
die deutsche Nationalmannschaft ihre gemeinsame WM-Kampagne. Sie steht
unter dem Claim ,,Bereit wie nie“ und dreht sich um die neue C-Klasse.

Die Kampagne stellt gemeinsame Attribute des Autos und der
FulBballnationalmannschaft heraus. So werden der Wille der Mannschaft zum Sieg und
die Dynamik des Mittelklassemodells in einem TV-Spot in Szene gesetzt, der rechtzeitig
vor Beginn der WM seine Premiere im deutschen Fernsehen feiern wird. Passend dazu
erscheinen ab sofort Mercedes-Benz-FulRballkanale auf Facebook, Youtube, Tumblr,
Instagram, Twitter und G+ im neuen Kampagnendesign. Je naher die WM rickt, desto
mehr Kampagneninhalte werden zu finden sein. Zum flankierenden Angebot werden
unter anderem zwei Facebook-Apps gehoren, auf denen Fans die eigene Startaufstellung
der deutschen Mannschaft erstellen und teilen konnen sowie zu einem spateren
Zeitpunkt bei einem WM-Quiz mitspielen konnen.

Erstmals tragen die Nationalspieler im Vorfeld des Landerspiels gegen Chile auf ihren
offiziellen DFB-Trainingstrikots einen Kampagnen-Claim. ,, Bereit wie nie” ist gut sichtbar
auf dem linken Armel platziert.

Bereits seit 40 Jahren kooperieren Mercedes-Benz und der DFB im Spitzensport, seit
1990 ist der Autohersteller Generalsponsor. (ampnet/jri)
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_f Bereit wie nie.

Mercedes-Benz-Kampgane ,,Bereit wie nie” mit der FuBballnationalmannschaft zur neuen
C-Klasse: Bundestrainer Joachim Low.




Mercedes-Benz-Kampgane , Bereit wie nie” mit der FuBballnationalmannschaft zur neuen
C-Klasse: llkay Gundogan (links) und Mario Gotze.

Mercedes-Benz-Kampgane , Bereit wie nie” mit der FuBballnationalmannschaft zur neuen
C-Klasse: Mario Gomez (links) und Thomas Muller.

Bereit wie nie.

Die deutsche Nationalmannschaft und die neue C-Klasse.

Eie Mirte des Db AG.

a‘ Mercedes-Benz
’ Das Beste oder nichts.

Die Verbrauchswerte beziehen sich auf die zur Markteinfiih (03/2014) verfigh Motoren (C 180/C 200 und C 220 BlueTEC).
Kraftstoffverbrauch kombiniert: 5,8-4,0 1/100km; CO;-Emissionen kombiniert: 135-103g/km.
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Anzeigenmotiv der Mercedes-Benz-Kampgane ,Bereit wie nie” mit der
FuBballnationalmannschaft zur neuen C-Klasse.

Mercedes-Benz-Kampgane ,Bereit wie nie” mit der Fullballnationalmannschaft zur neuen
C-Klasse: Dreh des TV-Spots.




Mercedes-Benz-Kampgane ,,Bereit wie nie” mit der FuBBballnationalmannschaft zur neuen
C-Klasse: Dreh des TV-Spots.
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Mercedes-Benz-Kampgane , Bereit wie nie” mit der FuBballnationalmannschaft.




